


【仮説】

かりんとうをブランド化すれば
五ヶ瀬町が元気になるだろう。



かりんとうにしたワケ

○ 幅広い年齢の人が食べられる！
○ １１種類の味を楽しめる！
○ お土産として最適！
○ 小腹にも最適！



ブランド化とは？

ブランドとして認知されること

(ex.)

新潟県



バーバクラブさんへ訪問！
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提言１． ネットで元気に

提言２． 物産館で元気に



【提案の効果】

〇五ヶ瀬町の名が広まる

○観光客・リピーターが増える

五ヶ瀬町が元気な町になる！



提言⒈

ネットで元気にインターネット販売



【利点】

○ 店で売るよりコストがかからない！

○ 世界中に発信できる！

○ 正確な売り上げが分かる！



【成功例】

ゆずで村おこし！

[高知県 馬路村]



通信販売

年間３０億円以上の売り上げ！！



現在は・・・

株式会社宮崎茶房



★「バーバのかりんとう」で販売
⇒ホームページ＆ネットショップをつくる！

・かりんとうについての情報を増やす
・かりんとうに目がいく

【アイデア】



★限定のかりんとうを売る！

このネットショップでしか
買えません！

気になる！
ほしい！



【知ってもらうため
に】
〇五ヶ瀬町のホームページに載せる

〇ＳＮＳで広める
→広まりやすい！

＃バーバのかりんとう
＃五ヶ瀬ブランド
＃ゆず ＃バリうま！中学生でもできる！



提言⒉

物産館で元気に物産館で販売



○収入アップ

○認知度アップ

人の多い場所で販売



ＫＯＮＮＥ (東京都・新宿区)



ＫＯＮＮＥでは…

宮崎茶房さんの
釜炒り茶

五ヶ瀬ワイン
ナイアガラ



【工夫】

⒈ポスター・チラシ

⒉好きな味を選択できるコーナー

⒊期間限定のかりんとう



⒈ポスター・チラシ

★一目で分かる
★イメージが湧く

町内の小・中学生
(小５～中３)

★親近感が湧く！
★ＰＲ活動に関心を持つ！



【手順・方法】

夏休み(ex.)

中学生

バーバクラブさんへ



⒉好きな味を選択できるコーナー

★好きな味を好きなだけ買える！
★楽しめる！(ex.バイキング)



五ヶ瀬町でもできる！！



⒊期間限定のかりんとう

★あまり材料を使わない
★人が興味を持ちやすい



例えば・・・ぶどう風味のかりんとう

〇ぶどうの生産地と近い！
〇ワイン以外の利用！



つくる時は・・・

ぶどうは水分が多い！
乾燥させて粉にしたら
いいんじゃない？

宮崎麗子さん



例えば・・・甘さ控えめのかりんとう



★限定のかりんとうを売る！

このネットショップでしか
買えません！

気になる！
ほしい！



新パッケージ



成功すれば・・・

バーバのかりんとう
五ヶ瀬だよね！

ちょいと
行ってみよう！



【提案の効果】

〇五ヶ瀬町の名が広まる

○観光客・リピーターが増える




